
“ Classique 2023 “



MERCI



320  4         600
 portes             km de descente     m de dénivelé

(départ abaissé pour cette édition suite aux conditions météo)

Voilà les dimensions stratosphériques du 
Super Slalom imaginé par le Plagnard et  
champion de ski alpin Français, 
Julien Lizeroux et son acolyte, Julien Régnier, 
ancien champion de ski de bosses et 
précurseur du freeski.

 

Super Slalom : Une Classique ! 



5’03’’
Temps scratch  par Joffrey Maistre en 2023

5’12’’
Temps scratch par Garance Meyer en 2023



Les loréats 2023
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Après 5 années de tentative, Joffrey Maistre, moniteur de ski de la Clusaz, fidèle de la course depuis la 1e édition, 
reprend le titre de Clément Noël, vainqueur en 2019 et 2022 ; et Victor Muffat-Jeandet vainqueur en 2017 et 2018.



70 personnels et prestataires 
qui oeuvrent pour faire de cet événement
 une journée incroyable

      180 bénévoles
10 chefs de secteur

35 entretien piste
49 lissage piste

20 controle course
27 aux bars & restauration

23 logistique evènement
12 chrono, animation & prod médias

750 recherches “Super Slalom” sur google (sur le mois dernier)

2935 vues uniques sur la page “classement live”

1 600 diots

65 kg de crozets

515 stories
50 publications  
#SuperSlalom ou 
@Superslalom_julienlizeroux

+ 2000 visiteurs accueillis sur l’
événement3 960 bières 

 SUPER SLALOM c’est …

Photobooths
313 photos Super Slalom
186 photos Bollé
110 photos Bonneval Waters

66% de “j’en peux plus”
à l’arrivée de la course



12

“ La tournée Super Parallèle : une animation gratuite et ouverte à tous pour la clientèle des stations 
villages de La Plagne. ” 

Pas d’inscription
Passage libre  

portes

Julien Lizeroux

Slaloms parallèles Piste facile

Animation accessible 
pour tous les niveaux de 

ski 

Mais aussi … Super Parallèle 



06/02
250 duels 
500 clients

3 stations villages / 3 dates 

10/02
200 duels 
395 clients 

09/02
350 duels
700 clients



376 Hommes

110 Femmes

486 coureurs
77 Juniors
223 Seniors licenciés FFS
186 Seniors non licenciés

de 14 à 73 ans

54 athlètes dont… 
Clément Noël, Alexis Pinturault, AJ 
Ginnis, Martin Fourcade, Fantine 
Degroote, Armand Marchant, Louis 
Schwartz, Tessa Worley, Johan 
Clarey, Nastasia Noens, Brice Roger, 
François D’Haene, les frères 
Ladevant

Les coureurs 2023

En quelques chiffres clés

Nationalités
FRA
ITA
AUT
SUI



Les coureurs 2023

D’où viennent-ils ?



Les coureurs 2023

Quel âge ont-ils ?



Hospitalité 

70% des coureurs ont dormi au moins 1 nuit sur le territoire de La Plagne Tarentaise

Soit minimum 107 nuitées

Soit minimum 340 nuitées



Hospitalité 

Soirée d'accueil à l’Araucaria : 
130 athlètes et partenaires accueillis 

Nuitées Araucaria et HO36 : 
Vendredi soir : 110 personnes Athlètes & Invités
Samedi soir : 86 personnes Athlètes & Invités

Nuitées Staff hôtels et appartements : 
90 nuitées sur la semaine

Repas chez des restaurateurs : 
151 repas sur la semaine

Repas au village événement : 
1100 repas servis 

Soirée de fermeture au Luna bar : 
300 personnes

https://www.superslalom.ski/partenaires/


Retombées économiques locales 

Retombées économiques directes sur le territoire  : 133 159 € HT

Emploie  personnel localement : 43 000 € HT

Prestataires de service locaux et entreprises  : 11 683 € HT

Repas accrédités : 17 868 € HT

Hébergements accrédités : 15 948 € HT

Hébergement coureurs :  44 700 € HT ( valorisation d’une nuit à 100 euros ) 

      Retombées économiques indirectes :  

Restauration soirée coureurs et +1 / achat forfait de ski dimanche / soirées festives dans les établissements 
partenaires 



Géraldine,spectatrice
“Merci et bravo à toutes l’équipe pour l’organisation ! Une 

journée inoubliable ! À l’an prochain”

Julie, casque jaune
“Première expérience en tant que casque jaune, c'était 
super bien ! Bel événement et belle organisation 👌”

Tessa Worley, dossard 91
“Je suis super contente, c’était génial, ambiance au top. En 

plus on a eu un rayon de soleil donc génial. Les conditions c’
était difficile mais finalement moins que ce que je pensais”

Corinne, spectatrice
“Un énorme bravo à toute l’équipe !

Journée hyper réussie malgré les frayeurs dues à la météo. 
Organisation au top, disponibilité remarquable de tous : 
athlètes, bénévoles etc… Une journée festive et sportive 

comme on les aime ; on s’est régalés autant à la fun zone ce 
matin qu’à la Roche cet aprem !”

Alexandra, casque jaune 
“Le feuuuuu !!!!! À refaire et je prends du monde 

avec moi. De très belles rencontres. Des 
personnes accueillantes. Une ambiance 

détendue. Une logistique carrée. Merci !!”

Enak Gavaggio, dossard 126
“Un petit post pour remercier le super slalom mais 
surtout et avant tout, ces casques jaunes qui depuis 5 
ans s’occupent de nous ! Et bien entenduun big up aux 
copains Julien Lizeroux, Jour Blanc Studio, Feel 
Experience et tous leurs artistes !”

Témoignages



Questionnaire de satisfaction

350 réponses représentatives (selon données démographiques)

À la question :

“Recommanderiez-vous le Super Slalom ?”
La réponse est OUI à 91,9 %

“C’est merveilleux de voir les champions aussi 
accessibles sur une course. Super organisation ! Bravo 
et merci.”

“Bravo et merci d’avoir maintenu l’événement. Je ne 
connaissais pas le slalom mais j’ai eu le temps 
d’apprendre sur le parcours :-)”

“Un événement au top puisqu’on revient tous les ans 
se casser les jambes. Merci pour l’organisation et les 
bénévoles 💛🖤”

“Super édition, une organisation de course vraiment 
top. Rien à reprocher. Vous avez vraiment géré la piste 
et le repas était vraiment parfait !”

“Bravo pour tout le boulot ! Impressionnant d’arriver à 
tenir un Super Slalom dans ces  conditions. Super 
ambiance, vous êtes géniaux.”



• Teaser sur les écrans (de janvier à avril)

Objectif de notoriété public large
25 écrans en station, 43 765 diffusions au total

• Stories sur Instagram et Facebook (de s-1 à j-j)

21 stories / 283k impressions

• Tik Tok (j-j) 7k vues

• Newsletter aux socio-pros (S-1)

3 011 destinataires, 1200 ouvertures, 55 clics sur un lien (inscriptions 
bénévoles, page super slalom sur le site web la plagne).

• Encart dans le guide touristique (S-2)

Objectif d’intérêt aux saisonniers  vacanciers
6500 exemplaires distribués

PARTENAIRES PREMIUMS

Office de Tourisme de la Grande Plagne

https://vm.tiktok.com/ZGJasR8Km/


PARTENAIRES PREMIUMS

Salomon Alpine

En digital
Stories pour annoncer le Super Slalom & J-J (5 k vues)

ON site 
Fun Zone Salomon

Ski service VIP aux athlètes & partenaires à l’Araucaria

Ski service au village événement et au départ

12 paires de skis Salomon 2024 pour les vainqueurs 



PARTENAIRES PREMIUMS

Jean Lain Mobilités

En digital
-Jeu concours pour gagner un WE en Campervans
8000 comptes touchés / 310 participations

-Achat d’espace Co - brandé dans Trace magazine 
30 000 ex, 26 départements, 18000 abonnés

ON site 
-Déploiement de 2 vans Super Slalom sur les 
Championnats du monde de ski : transport de VIP et 
d'athlètes en partenariat avec la Maison Salomon. 

Jour - J
Exposition Campervans Jean Lain

Visibilité global piste : Arche des 100 dernières portes

+ bornes Jean Lain secteurs de course 

https://www.instagram.com/p/CqSasQwoJAJ/


COMMUNICATION GLOBALE

Production & diffusion médias

Ressources 
• À l’année

1 chargée de communication 

1 agence de presse

1 acteur de mascotte

• Jour-J

2 community manager

3 photographes

1 producteur 

5 cadreurs/dronistes + 1 monteur

5 cadreurs régie live

 



VALORISATION PLAN DE COMMUNICATION 

Équivalences publicitaires 

270 000 € HT 

Plan de communication pré événement

• 45 000 euros HT 

Retombées médiatiques post évènement   

• 225 500 euros HT ( CISION + 187 COM ) 

 



ACTIVATION DIGITALE

Réseaux sociaux - Instagram
de janvier à avril

Variété des contenus
17 publications (dont 14 carrousels, 3 posts), 
10 reels, 210 stories

Résultats en chiffres
894 k impressions

145 k comptes touchés

18 k visites de profil

870 visites de site web

20,5 k interactions avec le contenu

6,4 k abonnés au total

37k couverture
2605 j’aime

77k couverture
2732 j’aime

36k couverture
673 j’aime

Top 3 meilleurs posts

https://www.instagram.com/p/CpuyQwNoqeo/
https://www.instagram.com/p/CpuyQwNoqeo/
https://www.instagram.com/reel/CnM7kyuITO_/
https://www.instagram.com/reel/CnM7kyuITO_/
https://www.instagram.com/reel/CqgS4YfIMVD/
https://www.instagram.com/reel/CqgS4YfIMVD/


ACTIVATION DIGITALE

Réseaux sociaux - Instagram
Concours Opinel x Super Slalom

Résultats en chiffres
37,4 k comptes touchés

506 visites de profil

2607 j’aime

469 participations

https://www.instagram.com/p/CpuyQwNoqeo/
https://www.instagram.com/p/CpuyQwNoqeo/


ACTIVATION DIGITALE

Réseaux sociaux - Instagram
les 24h d’événement

Résultats en chiffres
364 stories qui mentionnent @superslalom_julienlizeroux

88 stories postées entre le vendredi 17h et dimanche 12h

39 stories postées la semaine avant, avec des infos événement

Entre 3k et 5k vues par stories

+ 420 abonnés en 24h

40 publications avec le #superslalom ou 
@superslalom_julielizeroux

Stories live info course & event 

Re-partage & activations partenaires

Épinglées en stories à la une

https://mailchi.mp/superslalom.ski/inscriptions-2022-avant-premiere
https://mailchi.mp/superslalom.ski/inscriptions-2022-avant-premiere
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MzUzNTg3NzI2MDUzMjE2?igshid=YmMyMTA2M2Y=


ACTIVATION DIGITALE

Réseaux sociaux - Facebook
de janvier à avril

Variété des contenus
17 publications (dont 14 carrousels, 3 posts), 
10 reels, 210 stories

Résultats en chiffres
81 k comptes touchés

7,5 k visites de profil

6,3 k abonnés

+ 40 mentions j’aime la page

10 k couverture
180 j’aime

37 k couverture
108 j’aime

8 k couverture
138 j’aime

Top 3 meilleurs posts

https://facebook.com/100058185380329/posts/pfbid02QoL6HkFPcq28HyToqCykHEtdbwXhDeZJE3XngXs5Di6KuCz3mTT6831Z9D3ZoarHl/
https://facebook.com/100058185380329/posts/pfbid02QoL6HkFPcq28HyToqCykHEtdbwXhDeZJE3XngXs5Di6KuCz3mTT6831Z9D3ZoarHl/
https://facebook.com/100058185380329/posts/pfbid0dZEGG3UekcVQHGNgMkQC9fUrdc54F2bSLzUqyUrELBPrMsqvsGB6aL9i1QgRCZx5l/
https://facebook.com/100058185380329/posts/pfbid0dZEGG3UekcVQHGNgMkQC9fUrdc54F2bSLzUqyUrELBPrMsqvsGB6aL9i1QgRCZx5l/
https://facebook.com/100058185380329/posts/pfbid0298Uzb9LwjCxE3WAUUtCwfyJW9Pc5AzGbJmogNp6CgrjR2y1pGpqW3aunmJjK2Jksl/
https://facebook.com/100058185380329/posts/pfbid0298Uzb9LwjCxE3WAUUtCwfyJW9Pc5AzGbJmogNp6CgrjR2y1pGpqW3aunmJjK2Jksl/


ACTIVATION DIGITALE

Site web www.superslalom.ski
de janvier à avril

Contenus
Création d’une page storytelling partenaires & 
histoire du Super Slalom

Mises à jour 

- des informations course : inscriptions, 
catégories, règlement…

- des informations d’accès : transports, 
hébergements, forfaits, navettes…

Résultats en chiffres
11 k utilisateurs / 17 k sessions / 39 k pages vues

à découvrir ici

https://www.superslalom.ski/partenaires/
https://www.superslalom.ski/partenaires/
https://www.superslalom.ski/partenaires/
https://www.superslalom.ski/partenaires/


ACTIVATION DIGITALE

Mailings
de janvier à avril

Contenus
11 mailings envoyés à nos BDD 

- Coureurs (17/18/19/20/22/23) 1549 abonnés
- Partenaires 158 abonnés
- Public 251 abonnés

Résultats en chiffres (BDD coureurs)

en moyenne 63,4 % ouvertures de mailings

562 clics sur un lien (inscriptions, partenaires, site web, 
réseaux sociaux…)

Cliquez pour visualiser

https://mailchi.mp/superslalom.ski/inscriptions2023coureurs
https://mailchi.mp/superslalom.ski/inscriptions2023coureurs
https://mailchi.mp/superslalom.ski/informations23coureurs
https://mailchi.mp/superslalom.ski/informations23coureurs
https://mailchi.mp/superslalom.ski/informations23coureursj1
https://mailchi.mp/superslalom.ski/informations23coureursj1


ACTIVATION DIGITALE

Mailings
le Jour-J

Contenus
Mailing le soir même envoyé à nos BDD 

- Coureurs (2023)
- Partenaires
- Coureurs (2017/2018/2019/2020/2022)

Résultats en chiffres
en moyenne 67% ouvertures de mails

368 clics sur un lien (résultats, édit vidéo, 
réseaux-sociaux, site web)

Cliquez pour visualiser

https://mailchi.mp/superslalom.ski/superslalom23postevent
https://mailchi.mp/superslalom.ski/superslalom23postevent
https://mailchi.mp/superslalom.ski/inscriptions-2022-avant-premiere
https://mailchi.mp/superslalom.ski/inscriptions-2022-avant-premiere
https://mailchi.mp/superslalom.ski/superslalom23postevent


PLAN DE COM pré-event 

Déplacement sur les événements

• Critérium de la première neige

(Val d’Isère le 11 décembre)

20 000 visiteurs

• Championnats du monde de ski alpin

(Courchevel le 10 février & Méribel le 16 février)

32 000 visiteurs sur ces 2 jours 

Actions
Présence sur les stands partenaires, photos avec les 
visiteurs, réponse aux questions, distribution de stickers, 
animations en stories (chasse au golden ticket pour 
gagner 1 dossard)

Voir la story épinglée

https://mailchi.mp/superslalom.ski/inscriptions-2022-avant-premiere
https://mailchi.mp/superslalom.ski/inscriptions-2022-avant-premiere
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MjMwNDc2MTk4MDgyNzM2?igshid=YmMyMTA2M2Y=


PLAN DE COM pré-event 

Affichage et guérilla

• Affiches & programmes animations (S-3)

Objectif d'intérêt aux locaux (tarentaise)

35 points d’affichage public entre Moûtiers, la Plagne et Séez

• Panneaux routiers (M-1)

Objectif d’intérêt aux locaux (habitants haute tarentaise)

Positionné sur la RN 90 à l’entrée d’Aime. Et kakémonos le long de la 
montée de La Plagne. 

• Akilux plan & programme animation (S-2) & Totems 
programme animations (S-1)

Objectif d’intérêt aux vacanciers & saisonniers

8 points d’affichage au départ des principales RM

• DJ ambulant (J-1 & J-J)

Déambulation dans tous les points chauds de la station la veille 
de course. Et tout au long du parcours le jour J.

https://issuu.com/infosnews/docs/3v416-page
https://www.mksport-mag.com/agenda/super-slalom-2023


PLAN DE COM pré-event

Achats d’espaces print 

• 1 page publi-rédac Mk Sport (15 dec - 15 mars)

Objectif de notoriété à une cible outdoor sur tout l’hiver
AURA, 25 000  exemplaires, 150 000 lecteurs

• 1 demi page publicité Traces Magazine (7 mars)

Objectif de conversion aux professionnels de la montagne
30 000 ex, 26 départements, 18000  abonnés

• 1 demi-page publi-rédac Infonews 3 Vallées (24 mars)

Objectif d’intérêt aux locaux (basse tarentaise)
Distribué dans 2 000 points de dépôt, 10 000 exemplaires

• 3 encart en couverture du Dauphiné Libéré (25, 28 et 
31 mars)

Objectif d’intérêt aux locaux (savoie) 106 000 lecteurs / jour

https://issuu.com/infosnews/docs/3v416-page
https://www.mksport-mag.com/agenda/super-slalom-2023
https://www.mksport-mag.com/agenda/super-slalom-2023
https://issuu.com/infosnews/docs/3v416-page


• Achat spots publicitaires R’la radio station (S-2)

Objectif d'intérêt aux habitants et saisonniers (R’ Tignes & 
R’ Les Arcs) 6 spots de 30 s / audience 6000 personnes par jour

• Interview plateau France Bleu Pays de Savoie (J-2)

Objectif d’intérêt public large / 30 min itw - audience NC 

• Interview de Charlie pour Radio SAP (S-2)

Rediffusion en podcast, 700 salariés au domaine skiable

• Sujet abordé par Julien à Glisse en Coeur (S-1)

Diffusé en live par France Bleu Pays de Savoie / 10 min - audience NC

Écouter la rediffusion

PLAN DE COM pré-event 

Radio, spots publicitaires & interviews

https://mailchi.mp/superslalom.ski/inscriptions-2022-avant-premiere
https://mailchi.mp/superslalom.ski/inscriptions-2022-avant-premiere
https://www.francebleu.fr/emissions/les-invites-loisirs-du-16-18/le-super-slalom-julien-lizeroux-a-la-plagne-une-station-qui-se-mobilise-pour-ses-champions-7473912


RETOMBÉES PRESSE post événement 

TV,Web & Print

Audience totale (en VUPM*) = 38 356 738

TV / Audience Totale (en VUPM) = 3 628 000
- France 3 / Stade 2 : diffusé le 2/04 - 1 500 000
- France 3 Alpes / JT Sport : diffusé le 2/04 - audience NC
- 8 Mont Blanc : diffusé dans le JT du 3/04 - audience NC
- La Chaine l’Equipe : diffusé dans le zapping le 4/04 voir à 31’49
- TMC / Quotidien : Transpi du 11/04 - audience 1 960 000
- TMC / L’avant Quotidien : rediff le 12/04 - audience 168 000

PRINT / Audience totale (en VUPM) = 873 000
- Le Dauphiné Libéré : article le 2/04

WEB / Audience Totale (en VUPM) = 33 855 738
- ouest-france.fr - audience 20 102 844
- sportmag.fr - audience 5 879
- ledauphine.com - audience 4 354 153
- francelive.fr - audience NC
- Savoie-news.fr - audience NC
- info-flash.com - audience NC
- l’équipe.fr (citation) - audience 3 263 988
- TF1.fr : replay du Quotidien - audience 5 018 874
 - Riding Zone : l'émission Actu Ride du samedi 15 avril - audience 1 
110 000

https://www.france.tv/france-3/stade-2/4740826-emission-du-dimanche-2-avril-2023.html
https://france3-regions.francetvinfo.fr/auvergne-rhone-alpes/programmes/france-3_auvergne-rhone-alpes_jt-19-20-alpes?id=4797553
https://fromsmash.com/Sujet-8-Mont-Blanc
https://www.lequipe.fr/tv/replay/l-equipe-de-greg-du-4-avril/20170610
https://www.tf1.fr/tmc/quotidien-avec-yann-barthes/videos/le-transpi-tous-les-ans-on-se-regale-au-super-slalom-de-la-plagne-06933284.html
http://ouest-france.fr/
http://sportmag.fr/
https://www.ledauphine.com/culture-loisirs/2023/04/01/super-slalom-une-edition-reussie-malgre-le-retour-en-force-de-l-hiver
http://francelive.fr/
https://www.savoie-news.fr/reportages/sport/article/retour-en-images-sur-le-super-slalom-une-competition-imaginee-par-julien-lizeroux
http://info-flash.com/
https://www.lequipe.fr/Ski/Actualites/Alexis-pinturault-se-mobilise-pour-enfance-et-montagne/1389501
http://tf1.fr/
https://www.youtube.com/watch?v=22Iznxk88Cg&ab_channel=RidingZone


PARTENAIRES



PARTENAIRES


